                                                                                         ЗАТВЕРДЖЕНО
                                                                            Розпорядження міського голови

                                                                            від _04.08.2020_ № _116_

ПОЛОЖЕННЯ

про всеукраїнський конкурс туристичного бренду

 міста Білгород-Дністровського

1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ

1.1. Положення про всеукраїнський конкурс туристичного бренду міста Білгорода-Дністровського (далі – Положення) встановлює єдині вимоги щодо визначення кращої концепції туристичного бренду, який складається з концептуальної ідеї, логотипу та слогану. 
1.2. Концептуальна ідея бренду – ідея, яка відображає конкурентні переваги міста Білгорода-Дністровського: економічний,туристичний, рекреаційний потенціал, географічне положення, історико-культурну унікальність (знакові об’єкти та особистості), ідентичність містян, сучасний вектор розвитку міста. Запропонована концепція бренду має бути націлена на:
· формування позитивного туристичного іміджу міста в Україні та світі;
· позиціонування унікальних туристичних конкурентних переваг міста на регіональному, національному та міжнародному рівнях;
· сприйняття міською громадою.

1.3. Логотип – графічне відображення концептуальної ідеї, будь-яка комбінація позначень (емблема, слова, літери, цифри, зображувальні елементи, комбінації кольорів), яка здатна передати унікальність міста та ідентифікувати його серед інших як туристичне; постійний графічний, словесний, образотворчий або об'ємний знак, комбінований з зображенням, літерами, цифрами, словами або без них.

1.4. Логотип не замінює офіційну символіку міста (герб і прапор).

1.5. Слоган – фраза, що концентрує сутність бренду і передає його основний зміст. Слоган може буде частиною графічного зображення логотипу. 

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ КОНКУРСУ
2.1. Всеукраїнський конкурс туристичного бренду міста Білгорода-Дністровського проводиться з метою:
·  створення туристичного бренду міста, який буде спрямований на формування корпоративної культури та просування позитивного туристичного іміджу міста в Україні та за кордоном, а також який буде використовуватися в інформаційно-рекламних заходах, спрямованих на промоцію туристичного потенціалу міста;

· сприяння поширенню позитивних знань про місто, його історико-культурну спадщину, туристичний та економіко-інвестиційний потенціал в цілому, в Україні та світі, шляхом визначення кращої концептуальної ідеї туристичного бренду міста, включаючи логотип та слоган.

2.2.  Завданнями Конкурсу є:
2.2.1. Залучення максимальної кількості учасників конкурсу до розробки туристичного бренду міста Білгорода-Дністровського.
2.2.2. Визначення кращої ідеї туристичного бренду міста Білгорода - Дністровського, спрямованої на підвищення рекреаційно-туристичної та інвестиційної привабливості міста на міському, регіональному, всеукраїнському та міжнародному рівнях.
2.2.3. Визначення кращого логотипу, як маркетингового інструменту для просування туристичного бренду міста Білгорода-Дністровського, який також буде використовуватись:
· на інформаційно-рекламній продукції;
· на подарунково-сувенірній продукції;
· на дороговказах та інших предметах маркування інфраструктурних  об’єктів туристичної галузі;
· під час проведення туристичних, ділових, наукових, та інших заходів (конгресів, фестивалів, концертів, ярмарок, виставок, тощо) на місцевому, регіональному, національному та міжнародному рівнях;
· на малих архітектурних форумах міста.

2.2.4. Визначення  найкращого слогану туристичного бренду міста. 
3. КОНКУРСНА КОМІСІЯ

3.1. Для організації та проведення Конкурсу, а також оголошення та висвітлення його результатів, розпорядженням міського голови створюється та затверджується персональний та кількісний склад конкурсної комісії з підготовки  та проведення Конкурсу (далі – Конкурсна комісія).
3.2. Головними завданнями Конкурсної комісії є:

3.2.1. Забезпечення проведення Конкурсу;

3.2.2. Визначення переможця Конкурсу та забезпечення висвітлення підсумків в засобах масової інформації.

3.3. Основною формою роботи Конкурсної комісії є засідання.
3.4. Результати роботи Конкурсної комісії оформлюються протоколом засідання.
3.5. Засідання Конкурсної комісії є правомочним, якщо на ньому присутні не менше двох третіх її складу.
3.6. Рішення Конкурсної комісії приймається більшістю від присутніх членів  шляхом відкритого голосування. У разі рівного розподілу голосів, головуючий має  право вирішального голосу.
3.7. Члени Конкурсної комісії:

3.7.1. Беруть участь в обговоренні, розгляді та оцінюванні конкурсних робіт.

3.7.2. Забезпечують прийняття рішення про визначення переможця Конкурсу.

3.7.3. Мають право на ознайомлення з усіма матеріалами, поданими на Конкурс, а також на відображення своєї окремої думки у протоколі засідання.

3.7.4. Мають право відхилити конкурсну роботу, якщо вона не відповідає вимогам та суперечить чинному законодавству України.

3.7.5. Зобов’язані дотримуватися норм законодавства, об’єктивно та неупереджено розглядати конкурсні роботи.

3.7.6. До складу Конкурсної комісії входять представники місцевого самоврядування, представники громадськості та фахівці в галузі історії та дизайну.

4. УМОВИ ПРОВЕДЕННЯ КОНКУРСУ
4.1. У Конкурсі можуть брати участь фізичні та юридичні особи, незалежно від місця проживання, сфери занять, або форми організації.
4.2. Участь у Конкурсі безкоштовна.
4.3. Конкурсна комісія розміщує оголошення про початок Конкурсу, Положення про Конкурс та бланк заявок конкурсних робіт для участі  в Конкурсі на офіційному сайті Білгород-Дністровської міської ради (http://bilgorod-d.gov.ua/).
4.4. Конкурсні роботи з позначкою «Всеукраїнський конкурс туристичного бренду міста Білгорода – Дністровського» надсилаються на розгляд в електронному вигляді на пошту brand.whitecity@gmail.com  заповнивши заявку на участь у конкурсі до якої обов’язково додаються відомості про автора: ПІБ, контактний телефон, електронна адреса, назва та короткий опис конкурсної роботи(Додаток 1 до цього Положення).
4.5.  Перед подачею конкурсної роботи (робіт), всім учасникам надається можливість ознайомитись з результатами SWOT-аналізу розвитку туризму туристичної дестинації міста Білгород-Дністровський, надіславши запит на пошту brand.whitecity@gmail.com з позначкою «SWOT-аналіз».

4.6. Кожен учасник може подати необмежену кількість робіт.
4.7. Кожній конкурсній роботі присвоюється порядковий номер (далі КОД) заявки. 

4.8. Конкурсна комісія не несе відповідальності за несвоєчасне надходження, втрату чи пошкодження заявки.

4.9. Конкурсні роботи приймаються до 20 вересня 2020 року.

4.10.  Конкурс проводиться у ІІІ етапи:

          І етап – відбірковий (21.09-30.09) технічний відбір конкурсних робіт;

ІІ етап – пів-фінал (01.10-11.11)– відбір конкурсною комісією 5 основних  конкурсних робіт - концептуальних ідей бренду, включаючи логотип та слоган, які набрали максимальну кількість балів, на основі критеріїв оцінки;   07.10 - 09.10 – доопрацювання фінальних робіт згідно із наданими рекомендаціями від конкурсної комісії; 

ІІІ етап – фінал (12.10-22.10) – оприлюднення конкурсних робіт 5 фіналістів та онлайн-голосування за найкращу концептуальну пропозицію;
 Онлайн - голосування буде здійснюватися на веб-платформі «Єдина платформа місцевої електронної демократії»(скорочено – e-DEM). Участь в онлайн – голосуванні зможуть прийняти усі мешканці міста Білгорода - Дністровського, які зареєстровані на території міста. 
          23.10.2020 - оголошення переможця.

4.11.  Конкурсні роботи, які надійдуть несвоєчасно або не відповідатимуть технічному завданню Конкурсу, або оформлені з порушенням встановлених правил, до участі у Конкурсі не допускаються.
4.12.  Подані конкурсні роботи не повертаються та не рецензуються. 
4.13.  Конкурсна комісія має право безоплатно, без відшкодування учасникам Конкурсу публікувати їх імена в друкованих та електронних матеріалах. 
4.14.  Факт участі у Конкурсі означає ознайомлення та повну згоду  учасників з Положенням про конкурс. 
4.15.  Оцінювання робіт:
Роботи конкурсантів оцінюються за 100 бальною шкалою. Максимальна оцінка членів Конкурсної комісії 70 балів. Конкурсна робота, яка набрала найбільшу кількість голосів у онлайн - голосуванні отримує додаткових 30 балів.
4.16.  Проведення Конкурсу супроводжується інформаційною кампанією за участю ЗМІ з метою об’єктивного, відкритого доступу до інформації про Конкурс та його безпосереднього відстеження громадськістю.
5. ВИМОГИ ДО КОНКУРСНИХ РОБІТ
5.1. До участі в Конкурсі на І етапі допускаються конкурсні роботи, які включають наступні елементи:
5.1.1. Письмове обґрунтування щодо змісту концептуальної ідеї туристичного бренду (концептуальна пропозиція) – до 1 сторінки А4;
5.1.2. Графічне зображення логотипу (графічні елементи, образи, шрифти, кольорові рішення);
5.1.3. Графічний електронний файл зображень роздільною здатністю не менше 600 dpi з таким змістом:
· логотип міста на двох мовах (українська, англійська);
· кольорові рішення (відтворення в кольоровому, монохромному, рельєфному виконанні);
· приклади використання логотипу як на великих рекламних площах, так і на сувенірній продукції;
· приклади відображення в інших формах стосовно конкретних тем (в динамічній айдентиці).
5.2. Слоган (Гасло):

· має відображати описані переваги для цільових аудиторій, а саме туристів та інвесторів, мешканців міста, потенційних мешканців міста;
· має легко читатися, не містити важких для вимови слів та абревіатур;
· не може містити жодних політичних або релігійних мотивів, комерційних посилань;
· має бути унікальним, не відтворювати слогани (гасла) інших міст, територій, комерційних брендів;
· має бути лаконічним.
5.3. Концептуальна ідея, логотип та слоган мають відображати образ туристичного міста, його стратегічне бачення, основні конкурентні переваги, туристично - рекреаційний потенціал, географічне розташування, історико-культурну унікальність (знакові об’єкти та особистості), ідентичність містян.
5.4. Конкурсні роботи мають супроводжуватися заявою (Додаток 4 до цього Положення), підписаною автором роботи, про згоду у разі перемоги на укладання договору про передачу Білгород - Дністровській міській раді виключних майнових авторських та суміжних прав на туристичний бренд міста, включаючи логотип та слоган.
5.5. На конкурс не допускається подання логотипів, слоганів (гасел), права інтелектуальної власності на які (елементи яких) належать іншим власникам.

6. ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ ТА ПАРАМЕТРИ

6.1. На І етап Конкурсу учасники подають роботи у вигляді:

          Презентація у форматі Microsoft Power Point або PDF.

6.2. На ІІІ етап Конкурсу учасники – фіналісти подають роботи у вигляді:

В одному з типів растрових файлів (*jpeg, *tif, *png, *psd) з роздільністю не менше 600 dpi у 2-х розмірах (10 см по найменшій стороні та 1 см по найменшій стороні);

6.3. В одному з типів векторних файлів  (*cdr, *eps, *ai).

6.4. Логотип має бути розроблений в 4-х варіантах зображення:

Повнокольорове зображення на білому тлі в електронному та друкованому варіантах на форматі А1;

Монохромне
чорно-біле   зображення
на  білому
тлі
в електронному
та друкованому варіантах на форматі А1;

Повнокольорове зображення на чорному тлі;

Чорно-біле зображення на чорному тлі.

6.5. Назва конкурсної роботи (назва файла/файлів) повинна містити прізвище автора та номер варіанту (якщо від одного автора подано кілька ескізів).

7. ВИЗНАЧЕННЯ ПЕРЕМОЖЦІВ КОНКУРСУ
7.1. Оцінювання учасників Конкурсу здійснюють члени Конкурсної комісії.
7.2. Роботи конкурсантів оцінюються за 100 бальною шкалою.
7.3. Максимальна оцінка членів Конкурсної комісії 70 балів. Конкурсні роботи, які набрали найбільшу кількість балів переходять до ІІІ етапу – онлайн - голосування). 
7.4. Засідання Конкурсної комісії проводяться у приміщені Білгород – Дністровської міської ради за адресою м. Білгород - Дністровський,                вул. Михайлівська, 56, у час, узгоджений з усіма членами Конкурсної комісії.
7.5. Алгоритм роботи членів Конкурсної комісії:

7.5.1. Кожен член Конкурсної комісії отримує у електронному вигляді надіслані на конкурс матеріали. До них додається оціночний лист (Додаток 2 до цього Положення). 

7.5.2. Ознайомившись із матеріалами, член Конкурсної комісії заповнює оціночний лист відповідно до Критеріїв оцінювання (Додаток 3 до цього Положення).
7.5.3. Член Конкурсної комісії у спеціальній графі оціночного листа обґрунтовує свій вибір.
7.5.4. Заповнений оціночний лист, член Конкурсної комісії надає секретарю конкурсу у паперовому або сканованому вигляді з особистим підписом.

7.5.5. Члени комісії мають права приймати участь в онлайн – голосуванні.

7.5.6. Результати роботи та рішення членів Конкурсної комісії оформлюється  протоколом засідання за підписом всіх членів Конкурсної комісії.
7.5.7. Протокол засідання містить інформацію:

· дату, час та місце проведення;
· прізвища, імена та по-батькові членів Конкурсної комісії;
· прізвища, імена та по-батькові конкурсантів;
· результати голосування.
7.5.8. Конкурсна комісія на ІІ етапі Конкурсу визначає п’ять робіт - фіналістів на основі критеріїв оцінки та голосування членів Конкурсної комісії.
7.5.9. Обрані роботи фіналістів на ІІІ етапі конкурсу оприлюднюються у ЗМІ для проведення онлайн - голосування.
7.5.10. Переможцем конкурсу стає робота, яка отримала максимальну кількість балів за результатами оцінки конкурсної комісії та онлайн -голосування.
7.5.11. Рішення про переможця затверджується протоколом Конкурсної комісії.
8. ПРИЗОВИЙ ФОНД ТА НАГОРОДЖЕННЯ ПЕРЕМОЖЦІВ КОНКУРСУ
8.1.      Оголошення результатів Конкурсу оприлюднюються на офіційному сайті Білгород-Дністровської міської ради (http://bilgorod-d.gov.ua/) та в ЗМІ.

8.2. Переможець конкурсу отримує диплом переможця конкурсу та винагороду у вигляді 50000,00 грн.  на розробку повноцінного бренд - буку, який включатиме: 

· логотип (повна версія, спрощена версія, варіанти відображення, переклад на англійську мову);

· кольорова гама;

     шрифти (вибір);

· візитки;
· бланки;
· декоративні елементи;
· патерни;
· шаблони сувенірної продукції;

· наклейка, брелок, значок, кепка, футболка, USB-накопичувач);

· дизайн головної сторінки туристичного Порталу міста Білгород-Дністровський;
· дизайн
трьох 
об’єктів
малих
архітектурних форм з урахуванням відповідного плану щодо їх створення;
8.3. Решта переможців другого етапу отримує заохочувальні призи.
8.4.   Білгород-Дністровська міська рада затверджує результати Конкурсу та туристичний бренд міста Білгорода – Дністровського для подальшої реалізації та практичного використання.

9. АВТОРСЬКІ ПРАВА
9.1. Переможець Конкурсу зобов'язаний укласти з Білгород – Дністровською  міською радою договір про передачу виключних майнових авторських та суміжних прав на розроблений туристичний бренд, включаючи логотип та слоган, що включатиме надання виключного право на дозвіл або заборону його використання.
9.2. У разі, якщо переможець Конкурсу протягом 5 днів з моменту оголошення результатів Конкурсу відмовляється укласти договір  про передачу виключних майнових авторських та суміжних прав на туристичний бренд та логотип, Конкурсна комісія може визначити переможцем наступного за кількістю голосів.
9.3. Конкурсна комісія гарантує не використовувати та не передавати третім особам ескізи логотипів, які були представлені на Конкурс, але не стали переможцями, без дозволу авторів ескізів логотипу.
9.4. Конкурсна комісія не несе ніяких зобов'язань щодо будь-яких прав третьої сторони.

Керуючий справами виконавчого комітету                                    І.О. Величко
                                                                            Додаток 1
                                                                            до Положення про всеукраїнський 

                                                                            конкурс туристичного бренду 

                                                                            міста Білгорода-Дністровського 
Форма заявки

Прізвище 

Ім’я 

По-батькові 

Місце роботи (навчання) 

Адреса для листування 

Контактний телефон 

  Електронна адреса___________________________
  Назва конкурсної роботи______________________
  Короткий опис конкурсної роботи ______________

  Дата подання________________________________

                                                                            Додаток 2

                                                                            до Положення про всеукраїнський 

                                                                            конкурс туристичного бренду 

                                                                            міста Білгорода-Дністровського 
Бланк

оцінювання робіт учасників всеукраїнського конкурсу туристичного бренду міста Білгорода – Дністровського 
ПІБ члена Конкурсної комісії___________________________________________
КОД конкурсної роботи_______________________________________________

	Критерії оцінювання
	Бали

	1. Оригінальність/унікальність – конкурсна робота має бути оригінальною за змістом концептуального та художнього рішення, відповідати меті і завданням Конкурсу; відрізнятись від інших існуючих символів (логотипів, слоганів та ін. знаків інших міст, територій, продуктів, послуг) – до 10 балів;
	

	2. Конкурентність – конкурсна робота має передавати конкурентні переваги міста Білгорода – Дністровського на міському, регіональному, національному та міжнародному рівнях – до 10 балів;
	

	3. Етичність – конкурсна робота повинна  відповідати нормам моралі та етики, не повинна мати двозначних тлумачень – до 10 балів;
	

	4. Лаконічність – конкурсна робота повинна бути максимально простою у сприйнятті без перевантаження зайвою інформацією – до 10 балів;
	

	5. Привабливість – конкурсна робота повинна бути однаково естетично привабливою, як в кольоровому (художньому), так і чорно-білому (графічному) виконанні – до 10 балів;
	

	6. Технологічність – конкурсна робота має відповідати технологічним вимогам (збереження можливості читання при змінах розміру, однаково вдалий вигляд як в кольоровому, так і в монохромному варіанті), бути максимально зручною для виготовлення – до 10 балів;
	

	7. Позитивність – конкурсна робота повинна формувати позитивний імідж міста (області) – до 10 балів;
	

	Результати онлайн голосування.
Роботи – переможці отримують до 30 балів (відповідно 30 – 20 - 10 додаткових балів за І – ІІ – ІІІ місця відповідно). Сумарна максимальна оцінка 100 балів.
	

	Загалом балів
	


 Висновок (особлива думка, зауваження, побажання)


                                                                            Додаток 3

                                                                            до Положення про всеукраїнський 

                                                                            конкурс туристичного бренду 

                                                                            міста Білгорода-Дністровського 
Критерії оцінювання робіт учасників всеукраїнського конкурсу туристичного бренду міста Білгорода – Дністровського 

1. Оціночна шкала:

1.1. Оригінальність/унікальність – ідея конкурсної роботи має бути оригінальною за змістом концептуального та художнього рішення, відповідати меті і завданням Конкурсу; відрізнятись від інших існуючих символів (логотипів, слоганів та ін. знаків інших міст, територій, продуктів, послуг) – до 10 балів.

1.2. Конкурентність – конкурсна робота має передавати конкурентні переваги міста Білгорода-Дністровського на міському, регіональному, національному та міжнародному рівнях – до 10 балів.

1.3. Етичність – конкурсна робота повинна відповідати нормам моралі та етики, не повинна мати двозначних тлумачень – до 10 балів.

1.4. Лаконічність – конкурсна робота повинна бути максимально простою у сприйнятті без перевантаження зайвою інформацією – до 10 балів.

1.5. Привабливість – конкурсна робота повинна бути однаково естетично привабливою, як в кольоровому (художньому), так і чорно-білому (графічному) виконанні – до 10 балів;.

1.6. Технологічність – конкурсна робота має відповідати технологічним вимогам (збереження можливості читання при змінах розміру, однаково вдалий вигляд як в кольоровому, так і в монохромному варіанті), бути максимально зручною для виготовлення – до 10 балів.

1.7. Позитивність – конкурсна робота повинна формувати позитивний імідж міста (області) – до 10 балів.
1.8. Члени конкурсної комісії оцінюють конкурсні роботи за 10 бальною шкалою, визначають відповідність представлених проектів позиціям 1 – 7 вище наведеної оціночної шкали (максимальна оцінка 70 балів). За результатами онлайн - голосування роботи – переможці отримують до 30 балів (відповідно 30 – 20 - 10 додаткових балів за І – ІІ – ІІІ місця відповідно). Сумарна максимальна оцінка 100 балів.

                                                                          Додаток 1

                                                                          до Положення про всеукраїнський 

                                                                          конкурс туристичного бренду 

                                                                          міста Білгорода-Дністровського 
Заява

У разі перемоги на всеукраїнському конкурсі туристичного бренду міста Білгорода-Дністровського даю згоду та зобов’язуюсь укласти договір про передачу Білгород-Дністровській міській раді виключних майнових авторських та суміжних прав на туристичний бренд міста з логотипом та гаслом, включаючи надання виключного право на дозвіл або заборону його використання.


Дата                                                                                         Підпис  
конкурсанта
